


Plan Amenajare Turistică(Model ZDMi)

Elaborarea unui plan de amenajare turistică
Un plan de amenajare turistică reprezintă un instrument strategic esențial pentru dezvoltarea durabilă a unei destinații. 
Acesta vizează transformarea unui potențial turistic în realitate, prin identificarea, planificarea și implementarea de acțiuni concrete. 
O planificare riguroasă este crucială pentru a maximiza beneficiile economice, sociale și culturale ale turismului, minimizând în același timp impactul negativ asupra mediului.

Componentele cheie ale unui plan de amenajare turistică
Un plan de succes include, de obicei, următoarele etape și componente:
1. Analiza situației actuale
· Inventarierea resurselor: O evaluare detaliată a tuturor resurselor locale. Aici se includ obiectivele turistice naturale (peisaje, arii protejate), culturale (muzee, monumente, tradiții), infrastructura existentă (cazare, transport, utilități) și serviciile disponibile (restaurante, ghizi, activități de agrement).
· Analiza SWOT: Identificarea Punctelor Slabe și Forțe, a Oportunităților și Amenințărilor (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats). Această analiză ajută la înțelegerea contextului și la formularea unor strategii realiste.
2. Definirea viziunii și a obiectivelor
· Viziunea: O declarație clară și inspiratoare care descrie cum va arăta destinația în viitor. Aceasta trebuie să fie împărtășită de toți actorii implicați.
· Obiective specifice: Formularea unor obiective măsurabile, realizabile, relevante și limitate în timp (SMART). 
· De exemplu, "creșterea numărului de turiști cu 20% în următorii 3 ani" sau "dezvoltarea unei rute cicloturistice de 50 km până în 2026".
3. Strategii de dezvoltare
· Produse turistice: Crearea de pachete turistice atractive, care combină diverse resurse locale (de exemplu, turism cultural, eco-turism, agroturism, turism de aventură).
· Infrastructură: Planificarea modernizării sau construirii de noi facilități, cum ar fi centre de informare, trasee marcate, parcări, zone de agrement și centre de vizitare.
· Marketing și promovare: Elaborarea unui plan de promovare a destinației, prin campanii online și offline, participare la târguri de turism și colaborări cu agenții de turism.
4. Plan de acțiune și implementare
· Proiecte concrete: Detalierea proiectelor necesare pentru atingerea obiectivelor, cu termene limită, bugete estimate și responsabili clari.
· Parteneriate: Identificarea partenerilor cheie, cum ar fi autoritățile locale, operatorii privați, asociațiile non-guvernamentale și comunitățile locale.

Exemplu: Plan de amenajare turistică a unei zone rurale
Imaginați-vă că doriți să dezvoltați turismul într-o zonă rurală cu tradiții bogate și peisaje pitorești. Iată cum ar putea arăta un plan simplificat:
· Viziune(ex) : Transformarea zonei într-o destinație recunoscută pentru agroturism și tradiții autentice, respectând mediul înconjurător.
· Obiective (ex.):
· Creșterea cu 30% a capacității de cazare la pensiuni în 4 ani.
· Crearea a 3 trasee tematice (culinar, meșteșugăresc, drumeții).
· Organizarea anuală a unui festival al tradițiilor locale.
· Strategii(ex):
· Segmentarea teritoriului in zone ZMDi cu scopul abordarii sistematice  
· Subvenționarea pensiunilor pentru modernizare și promovare.
· Amenajarea și marcarea traseelor, cu puncte de odihnă și panouri informative.
· Dezvoltarea unui brand local "Gustări de la noi" pentru produsele tradiționale.
· Acțiuni-Plan de actiuni (ex.):
· Aplicarea pentru fonduri europene pentru infrastructură.
· Colaborarea cu meșteșugari și producători locali.
· Lansarea unui site web și a unor conturi de social media pentru promovarea destinației.


Documente de referinta Locale :
Ex. HCL uri de referinta 


Un plan de amenajare turistică este un proces continuu, care necesită monitorizare și adaptare la nevoile și schimbările pieței. Succesul depinde de o bună colaborare între toți actorii implicați și de implicarea activă a comunității locale.
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