Fisa Interventie FEADR nr. 6 + -

Denumirea interventiei M6_ORGMONT Cooperare pentru dezvoltare piete locale, lanturi scurte , scheme de calitate

L802 - operatiuni legate de organizatiile de producatori, pietele locale, lanturile scurte de aprovizionare si
Codificarea interventiei sistemele de calitate, inclusiv de sprijinul pentru investitii, de activitatile de comercializare etc.

L812 - operatiuni care vizeaza schemele de calitate

(Ode tip social / in interesul comunitatii / neproductive

Tipul de interventie Investitii si servicii
X de tip competitiv / economic
[]Da X Nu
Cooperare intre GAL-uri || Transnationala [ ] Alt tip de cooperare, conform art. 77 din Reg. (UE) 2021/2115
[] Inter-teritoriala [] Proiecte de tip umbrela

h.promovarea ocuparii fortei de munca, a cresterii economice, a egalitatii de gen, inclusiv a participarii
Obiectiv specific femeilor la agriculturd, a incluziunii sociale si a dezvoltarii locale in zonele rurale, inclusiv a bioeconomiei
circulare si a silviculturii durabile;

[]Nevoia1 [ ] Nevoia2 [ ]|Nevoia3 [ ]|Nevoia4 [ | Nevoias Nevoia 6 [ | Nevoia 7
[ ] Nevoia8 [ ] Nevoia9 [ | Nevoia 10 [ ] Nevoia 11 [ ] Nevoia 12 [_] Nevoia 13 [_] Nevoia 14
[ ] Nevoia 15 [ ] Nevoia 16 [ | Nevoia 17 [ ] Nevoia 18 [ ] Nevoia 19 [ | Nevoia 20

Nevoile la care raspunde
interventia

1.Descrierea continutului interventiei

Descrierea interventiei

Nevoia legata de marketingul zonei si a produselor specifice a fost identificata in teritoriu si in cadrul intilnirilor de animare legata si
de constringerile montane in care distantele fizice si logice intre producatori primari si pietele de desfacere duc la supraeforturi de
timp si cost , si nevoia de competente distincte fata de cele de producator .

Astfel apare necesitatea de o cooperare mai stransa intre fermieri/producatori primari atat in procesul colectarii produselor agricole,
cat si in sectorul de procesare, precum si de consolidarea rolului lanturilor scurte de aprovizionare,in special in cazul fermelor mici si al
produselor alimentare realizate la scara mica, pe baza unor retete ce contin ingrediente naturale superioare din punct de vedere
calitativ, in special produse montane si produse traditionale, certificate.

Conceptul de ZDM:i are la baza ideea de a deveni atractivi din punct de vedere alimentar constituind un Hub de alimentare sanatoasa
prin care sa colecteze si sa realizeze cosuri de produse naturale montane , traditionale si cit posibil certificate ca si produse
montane.

Problema ridicata de producatori si asociatiile partenere este legata de partea de marketing al produselor si al teritoriului montan .
Daca pentru partea de marketing a teritoriului s-a propus o masura 2_PatriMONT pentru partea de marketing a produselor sunt
necesare parteneriate si colaborari pe “intreg lantul valoric” mai ales in partile de :colectare /costituirea de cosuri de produse ,
ambalare-etichetare-trasabilitate si desfacere, si alte elemente de baza ale mixului de marketing .

Problema lipsei de specialisti/capabilitati in zona pe domeniul marketing se propune a fi rezolvata prin implementarea masurii
M5_EdUMBRELA , raminind de realizat capacitatile necesare proceselor de marketing , motiv pentru care se propune interventia
M6_OrgMONT : Cooperare pentru dezvoltare piete locale, lanturi scurte, scheme de calitate (pe intreg lantul valoric)

2.Definirea beneficiarilor eligibili, a actiunilor eligibile, a cheltuielilor neeligibile, a criteriilor de eligibilitate specifice si a
principiilor de selectie

Beneficiari eligibili

+

Persoane fizice autorizate
+ ~
_ Intreprinderi individuale
+ ~
_Intreprinderi familiale
+

Societati comerciale
+

Societati agricole si alte forme de asociere in agricultura
+

Societati cooperative agricole



Cooperative agricole

+
Grupuri de producatori si Organizatii de producatori
+
Micro-intreprinderi si intreprinderi mici
+
. Asociatii si fundatii
~ Alte forme de organizare

. . . . Parteneriate constituite in baza unui ACORD DE COOPERARE formate din cel putin un
Introduceti forma de Organizare: . ’
’ partener din categ

Actiuni eligibile

« Sprijinul pentru costuri de cooperare si investitii tangibile si/ sau intangibile,pentru promovarea unor proiecte comune care implica
cel putin doua entitati care coopereaza pentru:

» Crearea/ dezvoltarea unui lant scurt de aprovizionare(LS)/ piete locale (PL) (cu produse alimentare);

« Cooperarea in vederea achizitionarii, depozitarii si ambalarii in comun a produselor din LS

« Cooperarea in vederea procesarii in comun a produselor in LS.

« Cooperarea in vederea promovarii legate de aceasta activitate si identificarea clientilor finali.

« Cooperarea in vederea organizarii vanzarii pe PL.

« Activitati de promovare referitoare la crearea/ dezvoltarea cel putin a unui LS

« sila PL deservita de acest lant

 Constructia/modernizarea/dotarea spatiilor pentru depozitare sau productie;

» Dotare cu ale sediilor coop. cu echipamente IT, mobilier si produsebirotice;

« Achizitia de echipamente, utilaje si linii de productie si ambalare a produselor agricole;

« Cheltuieli directe acordate pentru sprijinul demararii activitatii economice (cheltuieli pentru

« asigurarea vizibilitatii: pliante, afise, carti de vizita, website,cheltuieli cu taxe de participare la

« evenimente de promovare, etc);

» Onorarii echipa de implementare.(sume brute);

o Cheltuieli cu combustibilul ; Costuri legate de intocmirea documentatiilor tehnice legate proiectare(maxim 10% din valoarea eligibila
» a proiectului) si consultanta(maxim 5 % din valoarea eligibila a proiectului).

Cheltuieli neeligibile

« cheltuieli cu achizitia mijloacelor de transport pentru uz personal;
« constructia sau modernizarea locuintei;

» achizitionarea de terenuri construite si neconstruite;

« achizitionarea de cladiri.

« cheltuieli neeligibile prevazute in Reg.UE nr.2021/2115.

Criterii de eligibilitate

« Conform Fisei LEADER : la nivelul GAL vor fi verificate criteriile de eligibilitate locale, iar la nivelul AFIR criteriile generale prevazute
in cadrul national de implementare.

o Ex.

« Pentru a demonstra indeplinirea conditiilor minime obligatorii specifice proiectului e necesar sa fie prezentate in planul de marketing
si/ sau studiul de fezabilitate informatiile concludente in acest sens:

« Solicitantul : nu trebuie sa fie in insolventa sau in incapacitate de platd;se angajeaza sa asigure mentenanta investitiei pe o perioada
de min.3 ani (5 ani pt.proiectele care prevad Constructii+Montaj), de la finalizarea ultimei cereri de plata; va depune un acord de
cooperare care face referire la o perioada de functionare cel putin egala cu perioada pentru care se acorda finantarea, asigurand
sustenabilitatea investitiei;

« Pentru proiectele legate de LS, solicitantul va depune un studiu/ plan de afaceri/marketing , privitor la conceptul LSA /si/sau Piata
Locala (PL) si o descriere a activitatilor inovative propuse prin proiect in conceptul denumit lant valoric ;

« Proiectul propus va fi nou ; Sediul sau/si punctual de lucru al solicitantului trebuie sa fie in teritoriul GAL;e Investitia finantata prin
proiect se va implementa in teritoriu GAL

« Criterii locale M6

« Beneficiarii : Sa respecte cerintele de localizare a producerii produselor in zona montana

« Proiect : Plan de marketing sa contina produse certificate sau in curs de certificare de calitate montana

Principii de selectie

« Principii/criterii de selectie M6_ORGMONT

« 1.Cantitative :Numar parteneri producatori locali autorizati pt. producere si comercializare in acordul de parteneriat sau in
coperativa existenta (min.2);

« 2.Calitative : Produse montane certificate in cosul de produse

« 3.Integrare : Localizarea fizica a min. 1 partener intro zona ZMDi sau prezenta logica/digitala in spatiul virtual M2_PatriMONT cu
min. 1 produs montan

« 4.Complementaritate :Interventia propusa actioneaza complementar cu alte interventii si sustine domeniul respectiv in mod direct
si/sau indirect.(Zona de excelenta Montana, M1_ZDMi sau M2_PatriMONT ) si in relatie potentiala cu beneficiari ai masurii
M5_EdUMBRELA

« Obs.2.Principiile de selectie, vor fi detaliate in documentele de accesare ale interventiei



3.Tipul si intensitatea sprijinului

Tipul sprijinului

Rata sprijinului

Alte informatii relevante
legate de acordarea
sprijinului (daca e cazul)

Valoarea sprijinului/
proiect (euro)

- Cu incadrarea in
valoarea max. de
200.000 euro

Interventia face obiectul
evaluarii specifice a
ajutorului de minimis.

(a) rambursarea costurilor eligibile efectiv suportate de catre beneficiar;
[] (b) costuri unitare stabilite la nivel national pentru interventii cu costuri similare;

[] (c) sume forfetare, fara a depasi plafonul maxim stabilit la nivel national;

Rata sprijinului =65%

Conform PS PAC 2023-2027 - DR - 36 - LEADER ,,Pentru toate tipurile de proiecte, beneficiarii pot solicita
plata unui avans in conformitate cu prevederile nationale privind acordarea acestuia

Val. max.200000 EUR.Valoarea sprijinului va fi adaptata la sumele ramase disponibile pe interventie..
Valoarea maxima a sprijinului va fi adaptata la sumele ramase disponibile pe interventie

ODA ®NU

4.Informatii suplimentare specifice tipului de interventie

Demarcarea cu alte
programe/alte tipuri de
interventii din PNS

Valoarea adaugata a
interventiei adusa in
teritoriul GAL

Interventia vizeaza
operatiuni inovative in
context local (L710)

actiunile sprijinite

n PNS exista DR-23 - Investitii pentru procesarea si marketingul produselor agricole in vederea obtinerii
unor produse alimentare si produse transformate, altele decat cele prevazute in Anexa 1 a Tratatului de
Functionare a Uniunii Europene .In cazul nostru masura sprijina asocierea , schemele de vinzare LSA si PL
adecvate zonei montane la fel ca si schemele de calitate Montane/Traditionale pt. produsele din anexa 1
TFUE ; DR-35 - Dezvoltarea cooperarii in cadrul lantului valoric. Fata de acestea M6_ORGMONT Cooperare
pentru dezvoltare piete locale, lanturi scurte , scheme de calitate , propune incorporarea schemelor de
calitate Montana in mod obligatoriu in Cosul de produse generat ca urmare a aplicarii masurii, respectiv
localizarea in zona ZDMI a min. 1 partener si/sau prezenta in spatiul virtual al M2_PatriMONT, actiuni
inovative districtive , legate de excelenta/calitate si digitalizare.

obiectivele proiectelor

In PNS exista DR-23 - Investitii pentru procesarea si marketingul produselor agricole in vederea obtinerii
unor produse alimentare si produse transformate, altele decat cele prevazute in Anexa 1 a Tratatului de
Functionare a Uniunii Europene .In cazul nostru masura sprijina asocierea , schemele de vinzare LSA si PL
adecvate zonei montane la fel ca si schemele de calitate Montane/Traditionale pt. produsele din anexa 1
TFUE.Reg.2021/2115 art.77 permite operatiuni sau unitati de cooperare care beneficiaza de sprijin (in afara
PEIl), situatie in care se incadreaza si M6_ORGMONT

valoarea addugata LEADER

Sprijinirea dezvoltarii locale bazata pe resurse locale si knowledge incorporat (produse montane si/sau
traditionale ) si pe cooperare (principiu dominant) sunt valori adaugate LEADER in teritoriu.

Integrarea si complementaritatea masurii cu celelalte masuri propuse aduc valoarea adaugata a
principiilor LEADER in aplicari locale : utilizarea resurselor locale CERTIFICATE intr-un mod care sa raspunda
cel mai bine nevoilor din teritoriu.

Sprijnirea asocierii in teritoriu pentru sustinerea si promovarea schemele de vinzare LSA si PL adecvate
zonei montane la fel ca si schemele de calitate Montane/Traditionale pt. produsele din anexa 1 TFUE:
Produse animale, vegetale si apicole aduc cea mai mare Valoarea adaugata prin saltul calitativ al ofertelor
din teritoriu.

ODA
®NU



