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[bookmark: _Toc221102239]PLAN DE MARKETING (Model de completat)
aferent proiectelor de cooperare pentru dezvoltarea piețelor locale[footnoteRef:1], lanțuri scurte [footnoteRef:2] [footnoteRef:3]și scheme de calitate [1:  este definită ca o rază de comercializare care nu depășește 75 km de la
exploatația de origine a produsului. Distanța dintre exploatația de origine a produsului/produselor și punctul de comercializare se calculează prin intermediul GPS. Se va avea în vedere distanța rutieră cea mai scurtă. Dovada încadrării în limita de km menționată anterior nu este necesară. Distanța va fi verificată de AFIR. Solicitantul trebuie să se asigure înainte de depunerea proiectului că se încadrează în limita de mai sus și să menționeze în
proiect distanța maximă dintre exploatația de origine a produsului/produselor și punctul de
comercializare.]  [2:   configurație a lanțului alimentar care nu implică mai mult de un intermediar între producător și consumator]  [3:  https://iceadr.ro/wp-content/uploads/2024/02/5.1-Ghid-var-final.pdf?utm_source=chatgpt.com
] 
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1. Context și justificare
Prezentul Plan de marketing este elaborat în cadrul Măsurii M6_ORGMONT și sprijină implementarea Acordului de Cooperare dintre partenerii proiectului, având ca scop promovarea produselor locale din zona montană a teritoriului GAL Nord Est–Țara Maramureșului, dezvoltarea lanțurilor scurte de aprovizionare și creșterea vizibilității schemelor de calitate.
Zona vizată se caracterizează prin produse agroalimentare tradiționale sau moderne, obținute în condiții montane, cu un potențial ridicat de diferențiere și valoare adăugată.
Definiția pieței locale (conform abordării UE [footnoteRef:4]) [4:  Short food supply chains and local food systems in the EU : https://www.europarl.europa.eu/thinktank/ro/document/EPRS_BRI%282016%29586650?utm_source=chatgpt.com
] 

În conformitate cu abordarea Uniunii Europene privind piețele locale și lanțurile scurte de aprovizionare [footnoteRef:5], piața locală reprezintă un sistem de comercializare în care producția, procesarea, distribuția și consumul au loc într-o arie geografică limitată, caracterizată prin: [5:  https://madr.ro/docs/dezvoltare-rurala/rndr/buletine-tematice/PT29.pdf
] 

· număr redus de intermediari sau absența acestora;
· o distanță scurtă între producător și consumator;
· o relație directă sau apropiată între actorii implicați;
· consolidarea economiei locale și a coeziunii teritoriale.
Această abordare este promovată de politicile UE pentru dezvoltare rurală ca instrument de creștere a valorii adăugate locale, de susținere a micilor producători și de promovare a produselor de calitate.

[bookmark: _Toc221102241]2. Obiectivele planului de marketing

2.1 Obiectiv general (exemplu) 
□ Cooperare pentru dezvoltare pie􀄩e locale, lanturi scurte , scheme de calitate
□Creșterea gradului de valorificare și comercializare a produselor locale prin piețe locale, lanțuri scurte și scheme de calitate
□ Sprijinul pentru costuri de cooperare si investitii tangibile si/ sau intangibile,pentru promovarea unor proiecte commune care 
□ implica cel putin doua entitati  care coopereaza pentru ………………
□Altele………………………….

2.2 Obiective specific (Exemple )
· creșterea notorietății produselor locale din zona montană;
· informarea consumatorilor privind originea, calitatea și specificul produselor;
· stimularea vânzărilor directe de la producător la consumator;
· consolidarea identității locale și a brandului teritorial;
· sprijinirea producătorilor în accesul la piață.
· Altele ……………………….
[bookmark: _Toc221102242]3. Grupuri țintă
· consumatori locali și regionali;
· turiști și vizitatori ai zonei Maramureșului;
· unități de alimentație publică (restaurante, pensiuni);
· magazine locale și puncte de desfacere;
· instituții publice și organizații locale.
· Altele………………………..
[bookmark: _Toc221102243]4. Produse și scheme de calitate promovate
· produse agroalimentare locale (lactate, carne, produse apicole, conserve, produse de panificație etc.);
· produse certificate sau în curs de certificare: produs montan, produs tradițional, ecologic, DOP/IGP, etc.;
· produse sub marcă locală sau brand comun creat în cadrul proiectului.
· Altele………………………………
[bookmark: _Toc221102244]5. Strategia de marketing
5.1 Poziționare
Produsele vor fi poziționate ca produse autentice, de calitate superioară, obținute în zona montană a Maramureșului, prin metode tradiționale, moderne și sustenabile, comercializate prin cooperare locală și lanțuri scurte.
Altele………………………
5.2 Mesaje-cheie
„Produs local din zona montană a Maramureșului”
„Calitate, tradiție și origine controlată”
„Direct de la producător – prin cooperare locală”
Altele ……….. 
5.3 Marketing MIX – Modelul celor 4P
5.3.1 Produs (exemple)
□produse agroalimentare locale provenite din zona montană;
□produse realizate de membrii cooperării locale;
□produse certificate sau în curs de certificare (produs montan, produs tradițional, ecologic);
□ambalaje simple, sustenabile, cu elemente de identitate locală;
□etichetare clară privind originea, producătorul și schema de calitate
□altele 
5.3.2 Preț (exemple)
□prețuri stabilite de comun acord între membrii cooperării;
□prețuri corecte, care reflectă calitatea, originea locală și costurile reale;
□eliminarea intermediarilor prin vânzare directă;
□politici de preț adaptate pieței locale și sezonalității
□Altele………………………………
5.3.3 Plasare / Distribuție (exemple)
□piețe locale și târguri organizate pe teritoriul GAL;
□vânzare directă de la producător;
□puncte locale de desfacere commune/ puncte gastronomice locale 
□colaborări cu pensiuni, restaurante și magazine locale;
□livrare directă către consumatori locali.
□Altele………………
5.3.4 Promovare (exemple)
□participarea la piețe locale și evenimente tematice;
□materiale promoționale comune (pliante, bannere, etichete);
□promovare online (rețele sociale, pagini web locale);
□degustări și prezentări de produse;
□promovarea schemelor de calitate și a brandului local.
□altele ………………………
[bookmark: _Toc221102245]6. Acțiuni de marketing (exemple)
□organizarea și participarea la piețe locale și târguri;
□realizarea de materiale de promovare comune;
□campanii de informare și promovare online;
□degustări și demonstrații culinare;
□promovarea schemelor de calitate;
□participarea la evenimente locale, regionale și tematice.
□Altele………………..
[bookmark: _Toc221102246]7. Calendar orientativ al activităților (exemple)
	Activitate
	Perioada

	Lansare brand comun
	Trim. I

	Piețe locale / târguri
	Permanent

	Campanii de promovare
	Trim. II–IV

	Evenimente tematice
	Sezonier


[bookmark: _Toc221102247]8. Buget orientativ
Bugetul alocat activităților de marketing va fi stabilit în cadrul proiectului și va include cheltuieli eligibile conform ghidului M6_ORGMONT si modelelor de cererilor de finantare -anexate Ghidului 
[bookmark: _Toc221102248]9. Indicatori de rezultat (de completat) 
· Numarul exploatațiilor agricole care participă la grupuri de producători, organizații de producători, piețe locale, circuite scurte ale lanțului de aprovizionare și sisteme de calitate sprijinite ……………….
· număr de acțiuni de promovare realizate;
· număr de producători implicați;
· număr de produse promovate;
· creșterea volumului vânzărilor directe;
· număr de consumatori/beneficiari informați.
· Altele …………
[bookmark: _Toc221102249]10. Monitorizare și evaluare
Implementarea Planului de marketing va fi monitorizată de liderul de proiect împreună cu partenerii, pe baza indicatorilor stabiliți și a rapoartelor periodice.
Monitorizarea proiectului in ansamblu va fi asigurata de GAL.
[bookmark: _Toc221102250]11. Corelarea Planului de marketing cu grila de punctaj M6_ORGMONT
Prezentul Plan de marketing este elaborat astfel încât să contribuie direct la criteriile de selecție utilizate în evaluarea proiectelor depuse în cadrul Măsurii M6_ORGMONT – GAL Asociația Grupul de Acțiune Locală Nord Est–Țara Maramureșului, după cum urmează:
11.1 Cooperare locală și parteneriat
Planul este realizat în cadrul unui proiect de cooperare locală;
implică activ producători locali /exploatatii agricole și alți actori economici din teritoriu;
promovează acțiuni comune de marketing și vânzare.
Altele……………..
11.2 Dezvoltarea lanțurilor scurte de aprovizionare
accent pe vânzare directă și piețe locale;
reducerea intermediarilor;
relație directă producător–consumator.
Altele …………..
11.3 Promovarea produselor locale și a schemelor de calitate
promovarea produselor din zona montană;
includerea schemelor de calitate (produs montan, tradițional, ecologic);
etichetare și identitate comună.
Altele …………
11.4 Impact asupra teritoriului GAL
creșterea vizibilității produselor locale;
stimularea economiei locale;
sprijinirea micilor producători
Altele………………
11.5 Caracter integrat și sustenabil
corelarea marketingului cu Acordul de cooperare;
utilizarea ambalajelor și materialelor sustenabile;
continuitatea acțiunilor și după finalizarea proiectului
Altele……………….
[bookmark: _Toc221102251]12. Concluzii
Planul de marketing este adaptat cerințelor și criteriilor de evaluare ale Măsurii M6_ORGMONT și susține obținerea unui punctaj ridicat prin abordarea integrată a cooperării locale, lanțurilor scurte, promovării produselor locale și impactului asupra teritoriului GAL Nord Est–Țara Maramureșului.
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